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Sial Paris 2018

L'empire du sens

La planéte food se donne rendez-vous a Paris-Nord Villepinte du 21au 25 octobre. Ce sera I'occasion de

découvrir les grandes tendances qui alimentent le secteur, portées par le go(it, le mieux-manger et

, alimentation serait-elle
devenue une nouvelle
religion 7 A en croire les
experts, les consomma-

teurs aspirent a davantage de
sens et d'éthique. Bref, ils aspi-
rent a une nouvelle forme
d'orthodoxie alimentaire. « La
planéte food a changé de para-
digme », avertit Nicolas Trente-
seaux, directeur général du Sial.
Le développement des circuits
courts, le respect de I'environne-
ment, du bien-étre animal,
l'essor du véganisme ou du bio
sont autant de marqueurs de
cette nouvelle quéte de valeurs
immatérielles.

« Dans un monde mondialisé et
digitalisé, le consommateur a
repris une zone de liberté sur
son alimentation et dans ses
choix, privilégiant tels ou tels
aliments, telles ou telles filieres,
selon des choix assumés et
volontaires. C'est sans doute
l'attente qui prend le plus de
relief dans la quatrieme édition
de I'é¢tude consommateurs

Food 360 que nous conduisons
tous les deux ans a l'occasion du
Sial », reconnait Pascale Grelot-
Girard, directrice expertise mar-

ket intelligence chez Kantar TNS.

Ainsi, 80 % des consommateurs
de I'¢tude mondiale déclarent
qu'il est important pour eux
d'acheter des produits plus res-
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//Business France organise des ren-
dez-vous d'affaires ciblés et prépro-
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Lesallées du Sial, lors de la précédente édition, en 2016, avaient été arpentées par environ 155 000 visiteurs. SIAL

pectueux du bien-étre animal et
82 %, de I'environnement. Et
ces aspirations dépassent large-
ment les seuls pays anglo-
saxons jusqu'ici en pointe sur
ces questions.

Tous acteurs

Cette nouvelle spiritualité ali-
mentaire se décline aussi a une
échelle beaucoup plus intime et
locale. Lachat de proximité est
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Rencontres d’affaires avec des acheteurs

identifiés du monde entier.
Inscriptions : events-export.
businessfrance.fr/sial-paris/
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devenu assez ou trés important
pour 78 % des sondés, et méme
88 % des Francais. « La juste
rémunération des agriculteurs
est un souci partagé par 73 % de
nos concitoyens. C'est un record.
Et les trois quarts se disent préts
a acheter des produits un peu
plus chers si cela permet de
mieux valoriser les efforts de
chacun », constate encore Pas-
cale Grelot-Girard. En revanche,
il est clair que les grands indus-
triels ne sont pas percus comme
les mieux placer pour faire bou-
ger les lignes. « Il n’y a qu'en
Chine qu'ils arrivent en téte des
acteurs capables d'agir en faveur
d'une alimentation plus saine et
de meilleure qualité, juste der-

riere les autorités et 'adminis-
tration », souligne l'experte de
Kantar TNS.

En France, ce sont les agricul-
teurs et les éleveurs qui arrivent
en téte, devant les associations
de consommateurs. Il faut dire
que les Francais sont un peu a
part. Echaudés par des scandales
trés médiatisés, comme la crise
de la viande de cheval ou la
récente affaire Lactalis, ils res-
tent tres critiques. « Le moindre
doute fait caisse de résonance et
alimente leur suspicion. Ils ne
font confiance qu'a eux-mémes
pour prendre en charge leur
alimentation. »

Plus que jamais, le goiit et le
plaisir restent des attentes
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: //Uédition 2018 du Sial Paris se veut
encore plus grande et mondiale. Plus

de 7 200 exposants, originaires de
105 pays, sont attendus sur plus de
250 000 m? de halls. Les organisa-

teurs prévoient 160 000 visiteurs, du

213au 25 octobre, de 9h 30 a

: | m Produits de la mer

majeures. « Pour 63 % des Fran-
cais, I'alimentation est avant tout
associée au plaisir, contre 30 %
qui la considérent comme une
nécessité. C'est un des scores les
plus élevés en Europe », rassure
Pascale Grelot-Girard.

Nouveautés gourmandes
Lédition 2018 du Sial sera ainsi
l'occasion de découvrir des nou-
veautés gourmandes et hédonis-
tes. « Les produits avec du gofit,
et parfois des gofits segmen-
tants, font leur vrai retour »,
constate Xavier Terlet, président

18 heures (17 heures le jeudi).

//En complément de I'espace Sial
Innovation, Rising Start-ups du
Future Lab sera le premier espace
européen prospectif dédié a des
start-up en devenir du secteur agro-
alimentaire. Concu en partenariat

fondateur du cabinet XTC World
Innovation. Les années yuzu
sont derriére nous ! Place a la
truffe, au safran, au piment et
aux épices. Car le consommateur
est devenu curieux de nouvelles
expériences et de nouveaux plai-
sirs culinaires. « Les process
naturels reviennent en force,
comme l'infusion, la maturation,
le flambage, le toastage, la fer-
mentation ou encore la fumai-
son », poursuit Xavier Terlet. De
nouveaux exotismes se dévelop-
pent, souvent associés a des pro-
messes de naturalité, LAfrique

avec le réseau Idefi-Ecotrophélia

et AgroParisTech, il accueillera

40 entreprises sélectionnées, en
partenariat avec le réseau universi-
taire européen.

//Vespace Sial TV invitera sur son
plateau des experts et des indus-

joue de ses ingrédients « magi-
ques » comme le moringa, tan-
dis qu'Hawai ou la Corée du Sud
apparaissent comme de nouvel-
les destinations gastronomiques,
avec leurs traditionnels poke
bowl et autre bibimbap. Méme le
plus simple yaourt blanc devient
une invitation au voyage,

a l'instar de la gamme Danone
du Monde qui décline des recet-
tes traditionnelles islandaises,
grecques, libanaises, indiennes
ou turques.

Bien souvent, c'est par la restau-
ration que ces nouveaux goiits se

triels a débattre sur I'alimentation.
Les trois experts, Pascale Grelot-
Girard, de Kantar TNS, Xavier Terlet,
de XTC World Innovation, et Bernard
Boutboul, de Gira Conseil, intervien-
dront tous les jours pour décrypter
les tendances.
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démocratisent. « Et c'est 1a que
les fabricants sont forts, trés
forts méme. Aprés les avoir
nourris de nouvelles tendances,
la restauration voit revenir ces
nouveaux produits exotiques
complétement réinventés. C'est
comme un cercle vertueux »,
reconnait Bernard Boutboul, pré-
sident de Gira Conseil. Long-
temps réservé a un cercle
d'initiés, le kombucha, une bois-
son fermentée d'origine coré-
enne, vit ainsi une renaissance
dans les linéaires de supermar-
chés ou a la carte de nombreux
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»»> établissements branchés.

A coté de I'éthique et du gohit du
bon, le « vrai » vient compléter
cette trinité alimentaire inédite.
Car les consommateurs du
monde veulent une alimentation
plus authentique, plus saine,
mais aussi plus stre. [l n'ya qu'a
voir le succés d'une application
comme Yuka qui revendique déja
plusieurs millions de fidéles.

« Tous pays confondus, ce sont
92 % des consommateurs qui
attendent plus de transparence
sur les produits alimentaires. Et
globalement, 64 % font plus
attention a l'origine des produits
qu'ils achétent », révele Pascale
Grelot-Girard, de Kantar TNS.

Faim d'informations

Cette faim d'informations se
décline dans tous les champs de
l'alimentation et se fait aussi
plus précise : modes d'élevage et
de production, conditions de
stockage et sécurité alimentaire.
En paralléle, le bio, traditionnel-
lement associé a une alimenta-
tion plus saine et plus naturelle,
ne cesse de gagner du terrain.

« Quand ils en ont la possibilité,
un peu moins de 50 % des con-
sommateurs européens sont de
plus en plus enclins a faire le
choix de produits bio, méme si
on note un tassement année
aprés année au Royaume-Uni

et dans une moindre mesure

en Allemagne », poursuit
l'experte. En Asie du Sud-Est,
cette proportion grimpe méme
a 78 %. Un sommet.

« Cette année, 95 % des produits
de snacking présentés au Sial
revendiquent une dimension
santé », estime de son coté
Xavier Terlet, de XTC. En restau-
ration, la vague du « plai-

sir sain » venue de Californie
n'en finit pas de déferler.

Des industriels engagés

« Méme McDonald's propose en
France une gamme végétarienne
pour une image plus saine »,
souligne Bernard Boutboul, de
Gira Conseil. Aujourd’hui, un
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QUATRE TENDANCES A SUIVRE SELON XTC

Léthique attaque

//Le consommateur recherche des plaisirs siirs et
responsables. Des produits sans pesticides, comme ™
avec les tomates cceur-de-pigeon de Savéol, ou sans
antibiotiques, comme le jambon cuit Puro Beretta de
I'italien Fratelli Beretta. Mais aussi des produits plus rému-

nérateurs pour les agriculteurs et les éleveurs, a l'instar du lait

de consommation UHT de La Prospérité Fermiére.

Davantage de godts pour tous les godts

[ SINTENSESS

plébiscités. La confiture Intense de Bonne Maman
promet le bon go(t des fruits. Parfois au risgue de
ne séduire qu‘une frange marginale de la
population, comme |a creme au safran de la
Favorita Figh, ou I'exotique Skyr de Farmi, un yaourt
venu d'Islande.
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Le bio s'installe au snacking

//Uaspiration au « bien manger » touche bien évidemment
le snacking, qui multiplie les innovations bio. La Biscuiterie de

I'Abbaye propose Green Up’, des
minicookies a la spiruline ou au
thé matcha, quand My Gutness
réinterpréte les boissons
fermentées avec un véritable cola.
Les snacks cuits au four Organic
Rice Chips s'enrichissent aussi de
supergraines chez Nuhealth JSC.

restaurant qui ne présente pas
une offre végétarienne fait
figure d'ovni.

« Lindustrie de I'agroalimentaire
innove différemment, en ayant
en permanence les envies et les
attentes de tous les acteurs
comme moteur et comme hori-
zon. Je parle ici d'engagement.
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C'est ¢a la grande différence par
rapport au monde d’'avant ! Cet
effort d'innovation alimentaire
demande en effet un engage-
ment humain et financier
considérable. Lagroalimentaire
est ainsi le premier secteur
d'investissement étranger dans
I'Hexagone, d’aprés Business
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contraint. Les offres se
an ”1 sophistiquent, comme

propose des fingers au
soja 100 % véganes a tremper dans une sauce, ou Andros qui
annonce la touleur avec sa gamme de desserts végétaux

'~ baptisée Gourmand et Végétal. Méme les boissons Vitabio

" mixent légumes et fruits dans une promesse savoureuse,
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France, avec des résultats et des
concrétisations trés enthou-
siasmants pour les consomma-
teurs », conclut Nicolas
Trenteseaux, du Sial. Alors,
rendez-vous a Paris-Nord
Villepinte pour la grande ker-
messe de l'alimentation.

FRANCOIS BIAGGINI
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